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Rodada de Negécios faz grande s
% resdrios da cidade e se consolida
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Palavra do Presidente

Com o inicio do segundo semestre, historicamente o me-
Ihor para o comércio, depositamos nossa esperanca de que
opiordacrise que nos assola ja tenha passado.

Tudo nos leva a crer que com a definicdo sobre o impeach-
ment a situagdo politica e econdmica gradativamente co-
mece a voltaranormalidade.

Foi pensando nesta retomada que a ACE promoveu no fi-
nal de julho sua primeira Rodada de Negécios, evento que
reuniu empresarios, que tiveram a oportunidade de apre-
sentar suas empresas e seus servicos aos demais colegas
presentes.

Percebemos que o formato informal agradou muito os par-
ticipantes do evento e estamos programando uma nova
rodada e colhendo sugestdes que possam torna-la ainda
mais produtiva.

No dia 31 temos outro evento, um talk show intitulado
“Bem-estar e produtividade no trabalho” onde a Dra Rosa-
na Calobrisi , mestre em Neurociéncia apresenta o tema
“Alta performance e resultados: contribuicbes da neuro-
ciéncia” Ainda neste evento temos uma segunda palestra,
ministrada pela Dra Roseane Ramos, nutricionista que
aborda o tema“Reeducacdo alimentar e qualidade de vida.

Sao dois temas muito atuais e que vem ganhando umaim-
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portancia cada vez maior a medida que tomamos cons-
ciéncia das novas técnicas para melhorarmos o desempe-
nho e de habitos alimentares mais saudaveis. Vale lembrar
que agosto é o mésem que se comemora o Dia Nacional da
Saude e ao final da palestra temos um encerramento com
um café saudavel.

Teremos também neste semestre um curso sobre Técnicas
de Venda com foco em Varejo de Moda, que consiste em
aprimorar nossa equipe de vendas para que munidos de
bons e honestos argumentos aumente o nimero de itens
vendidos por cliente além de aumentar o ticket médio por
atendimento. Para isso, nossos colaboradores precisam ser
instruidos sobre as composicdes harménicas possiveis en-
tre as pecas de vestuario oferecidas e que variam de cliente
para cliente. O bom vendedor pode desenvolver este fee-
ling através deste treinamento.

Finalmente teremos um curso sobre composicao de vitri-
nes para o varejo de modas, diferencial importante para
este segmento, pois a vitrine é fundamental para atrair po-
tenciais clientes. Em breve vocé receberd mais informacoes
sobreocurso

Esperamos encontrar todos vocés nestes eventos progra-
mados para este semestre. Até breve,

Wilson Ferrari

Diretor-Presidente
Wilson Ferrari

Jornalista Responsavel
Sabrina Oliveira
MTB 60.456/SP

Projeto Grafico e Diagramacao
Adriano Henrique de Jesus



Divulgando nosso Comércio

Liberata Turismo: sucesso em Cacapava e no Vale

B

Alessandra Magalhdes, proprietdria da Liberata Turismo

Ha 4 anos, Cacapava conta com uma agéncia de turismo
que busca o atendimento ao cliente como principal dife-
rencial. Trata-se da Liberata Turismo, empresa fundada por
Alessandra Magalhaes que vem alcancando varios prémi-
0sem seu segmento.

Em 2015, a Liberata alcancou a 22 colocacao em vendas de
passagens areas da Azul Viagens, entre agéncias de turis-
mo do Vale do Paraiba. Como premiacao, Alessandra ga-
nhou um treinamento em Miami. Agora em setembro, ela
participa de mais um curso, em Las Vegas, fruto de outro
bom resultado: alcancou o 3° lugar em todo Vale em ven-
das para este destino pela American Travel. E importante
destacar que apenas em Sao José dos Campos sao quase
50agéncias concorrendo.

E as conquistas nao param por aqui: ha 2 meses consecuti-
VoS, a agéncia cagapavense é a que mais vende pela opera-
doraVisual Turismo em todo Vale. Para Alessandra, o suces-
so da Liberata em tao pouco tempo é, além do atendimen-
to,a possibilidade de atuar com diversas operadoras e sem-
pre conseguir boas negociacdes para o cliente.

A histéria dela com o turismo comecou antes da Liberata.
Ela ja havia atuado em outras empresas, mas sonhava em
ter seu préprio negdcio. Sua motivagao didria é contribuir
para realizar o sonho das pessoas e proporcionar sempre a
melhor experiéncia para cada cliente.

Além de passagens areas, hospedagem e excursodes, a Libe-
rata também comercializa ingressos para parques, servico
de agendamento de passaporte e visto e as cotas de via-
gem paraluademel.

A Liberata Turismo fica na Rua Prof. José Benedito Araujo,
53, Vila Resende (préximo ao Banco do Brasil). Telefone pa-
racontato:3221-4512.

Faculdade Santo Antdnio ja esta funcionando
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Faculdade estd localizada na regido central da cidade

No més de junho, nossa cidade ganhou sua primeira facul-
dade 100% presencial: a Faculdade Santo Anténio, uma ex-
tensao da Faculdade Séo Lucas, localizada em Porto Velho,
Rondénia.

AFaculdade Sdo Lucas ja estd ha 16 anos em atividade, ofe-
recendo 12 cursos, incluindo o curso de Medicina e sendo
uma respeitadainstituicao naquelaregiao.

O curso de Medicina também esta nos planos dos dirigen-
tes da Faculdade Santo Antdnio, mas por enquanto a uni-
dade de Cacapava oferecera trés cursos, todos ja autoriza-
dos pelo MEC, que sao Administracdo, Enfermagem e Far-
macia. As matriculas, inclusive, estdo abertas e os interes-
sados podem acessar www.vestibularcacapava.com.br pa-
raobter maisinformacodes.

A infraestrutura da Faculdade Santo Ant6nio conta com
seis salas de aula climatizadas, sala de estudo multi discipli-
nar, quatro laboratérios equipados, biblioteca com grande
acervo, saladeestudosem grupo, sala de estudos individu-
al, equipamentos e computadores para uso dos alunos.

Afaculdade também esta firmando diversos convénios pa-
ra oferecer descontos com empresas, industrias e érgaos
publicos.

A ACE também é uma das conveniadas, o que significa que
as empresas associadas possuem descontos de até 10%
nos cursos. Esse beneficio é valido para proprietarios e seus
dependentes e também para os colaboradores que atuam
nas empresas associadas.

Para saber mais detalhes sobre os cursos, mensalidades e
grade curricular, entre em contato pelo telefone 3652-
2867 ou pessoalmente na Rua Professor Argemino Telles
Gopfert,51,VilaSao Joao.



ACE promove treinamento Técnicas de Vendas com foco em Varejo
de Moda, em parceria com a consultora especializada Cris Bedendo

Cris Bedendo, Consultora de Moda e Imagem

No més de maio, a ACE Cacapava promoveu a segunda edi-
¢ao do Café Mulheres Empreendedoras, que contou com a
palestra de Cris Bedendo, consultora de moda e imagem.
Durante a palestra, Cris deu dicas de pegas classicas para
gualquer guarda-roupa e sobre como valorizar os diferen-
testiposfisicos da mulherbrasileira.

O evento reuniu cerca de 30 empresarias e foi um sucesso.
Por conta da repercussao positiva, a ACE Cacapava lanca
agora o treinamento “Técnicas de Vendas com foco em Va-
rejo de Moda’, que serd ministrado pela Cris.

O curso sera realizado nos dias 27 e 29 de setembro, das
19h00 as 21h00, e tem como grande diferencial desenvol-
ver uma visado mais profissional da moda para que os parti-
cipantes possam rapidamente identificar o estilo dos cli-
entes que chegam naloja.

O objetivo é justamente oferecer ferramentas e argumen-
tos que ajudem navenda dos produtos, no aumento do tic-
ket médio e, principalmente, no aumento do PA (Pecas por
Atendimento), um dos principais indicadores do varejo da
moda.

Inovador, o treinamento vai tratar nao apenas das técnicas
de vendas, comuns a outros segmentos, mas também de
questdes como tipo fisico (o que favorece cadaum e o que
deve ser evitado), cores, estampas, além de dinamicas pra-
ticas que assegurem a compreensdo de cada topico.

Esses aspectos nao influenciam apenas na escolha das pe-
cas de vestuario, mas também nos calcados e acessérios e
porisso mesmo o curso é voltado paraas empresas que co-
mercializam roupas, sapatos, bijuterias, joias, bolsas etc.
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Palestra realizada em maio na ACE

Formada em Jornalismo, Cris Bedendo é especializada em
Consultoria de Imagem, formada por llana Berenholc. Atua
no segmento de varejo da moda ha sete anos desenvol-
vendo treinamentos e consultorias especializadas para di-
versas empresas do Vale do Paraiba, inclusive em Cacapa-
va.

Na entrevista abaixo, Cris fala um pouco mais sobre como
sera otreinamento.

Revista Conexao: Em sua opiniao, por que os lojistas ou
vendedores (dependendo do porte da empresa) devem
participar do curso Técnicas de Vendas com foco em Varejo
de Moda?

Cris Bedendo: O varejo fisico, em qualquer segmento, mu-
dou muito nos ultimos anos e o nosso consumidor esta ca-
davezmais exigente einformado. Porisso, um bom atendi-
mento ja ndo é mais um diferencial no mercado. E preciso
mais que isso: informacéo, relacionamento e argumentos
de venda eficazes e, no caso do varejo de moda, os vende-
dores precisam ainda mais desses diferenciais, ja que se tra-
ta de um segmento que trabalha com aimagem e aparén-
ciadosclientes.

RC: O que torna este treinamento diferente de outros cur-
sosdetécnicasdevendas?

CB: O objetivo do curso é ir além das técnicas de vendas
convencionais, muitas vezes ja aplicadas pelos lojistas, tra-
balhando um contetdo que ird auxiliar os vendedores es-
pecificamente com os produtos de moda, com conceitos
de estilo do cliente, tipo fisico, coordenacdes de cores e es-
tampas e atividades praticas.



RC: Este treinamento ja foi ministrado em outras ocasides?
Sesim, quais resultados os participantes obtiveram?

CB: Sim. Entre os resultados, observamos uma ampliacao
das referéncias dos participantes, motivacao para o traba-
Iho e melhores resultados nas vendas, especialmente com
o aumento dos itens oferecidos por atendimento. Eles pas-
sam a perceber melhor o estilo, tipo fisico e necessidades
dosclientes.

RC: Como vocé acredita que o participante se sentira apds
participardo curso?

CB: Mais confiante e seguro para falar sobre as informa-
¢oes de moda e estilo a respeito dos produtos e também
para oferecer composicodes de looks criativos e diferencia-
dos.

RC: Tem algum outro aspecto do curso que vocé gostaria
dedestacar?

CB: Além de conceitos sobre estilo do cliente, tipo fisico e
abordagem sobre os produtos, iremos trabalhar de forma
pratica para aplicacdo dessas técnicas de venda especificas
paraosegmento de moda.

RETOMADA DE CRESCIMENTO NO SETOR

O momento é oportuno para se investir em capacitagao ja

que dados de uma pesquisa apontam a melhora no setor

apoés quedas sucessivas desde o final de 2014. Estamos fa-

lando do Indicador Antecedente de Vendas (IAV), um indi-

ce queresulta de um estudo com 600 gerentes de compras

de grandesvarejistas, que consegue analisar dados de com-
pras e antecipartendéncias.

A expectativa é que em setores do varejo tais como vestua-
rio, calcados, livrarias e artigos esportivos, haja crescimen-
to sucessivos nos meses de agosto e de setembro, de 1,8%
e 2,8%, respectivamente. Esse levantamento foi publicado
em O Globo, recentemente.

Naturalmente, as empresas que estiverem preparadas po-
derao aproveitar melhor esse novo periodo da retomada
de crescimento.Veja ao lado mais informagdes sobre o trei-
namento que a ACE realizara.

TECNICAS DE VENDAS /|

COM FOCO EM VAREJO
DE MODA

TRANSFORME-SE EM UM CONSULTOR DE MODA E SURPREENDA SEUS CLIENTES

i w

OBJETIVO

Oferecer ferramentas e argumentos para auxiliar na venda de
produtos, no aumento do ticket médio e, principalmente, o PA
(pecas por atendimento)

PUBLICO-ALVO
Empresarios e vendedores dos segmentos de vestuario,
calcados e acessorios

TOPICOS

1) Passos da venda

2) A importancia de conhecer seu produto (caracteristicas,
vantagens e beneficios)

3) Aimportancia de conhecer seu cliente - como identificar o
estilo do cliente

4) Diferencas entre Tipos Fisicos

5) Coordenacao de cores e estampas

6) Exercicio pratico

INSTRUTORA

Cris Bedendo é consultora de moda e imagem, personal stylist e
atua no varejo de moda ha 7 anos, desenvolvendo acoes e
treinamentos personalizados para diversas empresas no Vale
do Paraiba, inclusive em Cacapava
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Rodada de Negécios faz grande sucesso entre empresarios da cidade

Um evento diferenciado movimentou a ACE Cagapava no
més de julho. Trata-se da Rodada de Negécios, um encon-
tro que possibilitou aos empresdrios participantes apre-
sentarem suas empresas, seus diferenciais e divulgar seus
produtos e servicos.

Essafoia primeiravezquea ACE promoveu um evento nes-
te formato e a aceitacdo pelo publico foi grande, tanto que
rapidamente as vagas disponiveis foram preenchidas.

A Rodada de Negébcios foi realizada no dia 27/07 e era ex-
clusiva para empresas situadas na cidade, ja que o objetivo
central era justamente promover o intercambio das em-
presas locais, favorecendo o consumo entre elas. Cada em-
presdrio teve dois minutos cronometrados para realizar
suaapresentacao aos demais participantes.

Uma pesquisa realizada poucos dias depois com os empre-
sarios revelou que 88% consideraram o formato do evento
como Excelente ou Bom. Além disso, 100% dos participan-
tes disseram que participariam de uma segunda edicdo da
Rodada de Negdcios.

Entre os pontos fortes destacados na pesquisa estao: a pos-
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sibilidade de conhecer melhor as empresas da cidade, a
oportunidade de interagir e estar mais préximos de outros
empresarios, a chance de fazer novos contatos e parceiros
eavariedade dos segmentos presentes.

Este ultimo aspecto, inclusive, foi cuidadosamente organi-
zado pela ACE ja que sé foi permitida a inscricdo de, no ma-
ximo, duas empresas por segmento, uma forma de tornar o
evento mais atrativo e sem repeticdes.

Para o presidente da ACE Cacapava, Wilson Ferrari, o en-
contro foi um sucesso e vai entrar para o calendario de
eventos realizados com frequéncia pela entidade. “Perce-
bemos que o evento veio ao encontro dos anseios dos em-
presarios. A repercussao foi bastante positiva entre os par-
ticipantes e ja estamos planejando novas edi¢des para os
préoximos meses”.

Apds as apresentacdes na Rodada de Negdcios, os empre-
sarios participaram de um happy hour oferecido pela ACE
Cacapava com o apoio de duas empresas associadas: Ki-
massas e Simpatia Supermercados.

Confiraalgumas fotos do evento:




» e se consolida como mais um evento diferenciado da ACE Cagapava




ACE participara do Congrevap em SJ dos Campos

Leandro Karnal. Foto divulgagao
[

A ACE Cacapava serd uma das apoiadoras da 42 edicdo do
Congresso Valeparaibano de Gestdo — Congrevap que
acontece nodia 15 de setembro no Parque Tecnoldgicoem
Sao José dos Campos. O objetivo do evento é propiciar a
capacitacdo dos profissionais que atuam na area de Recur-
sos Humanos e Gestao de Pessoas no Vale do Paraiba e re-
giédo.

O tema do congresso em 2016 é “Gestdo: entre pessoas e
processos”. A abertura do evento sera as 9h00 com a pales-
tra “Gerindo pessoas e processos para a competitividade”,
ministrada por Marcelo de Elias. Ao longo do dia as progra-
macdes se dividem entre o publico de gestores de empre-
sas e de profissionais de RH. Ambos os publicos terao ativi-
dades como palestras e workshops agendados para as
11h00, 14h00e 15h00.

Um dos momentos mais aguardados do evento sera a pa-
lestra de encerramento com o professor e historiador Lean-
dro Karnal, as 17h00, que apresentara o tema “Estratégias
de sobrevivénciaem um mundo globalizado”.

A organizacao do Congrevap estima um publico de 800
participantes ao longo de todo o dia de evento. Para obter
mais informacdes sobre o congresso, acesse o site
www.congrevap.com.br ou ligue para 3911-1363. Vocé
também pode enviar uma mensagem via whatsapp para
98145-2778.

WhatsApp da ACE.
Mais um meio pra
gente se comunicar.

Adicione aos seus contatos

Conceda crédito com mais cautela e seguranca

Inadimpléncia do consumidor cresce em julho e em-
presarios devem ficar mais atentos na hora de conce-
der crédito

No més de julho, a inadimpléncia do consumidor obteve
alta de 4,9% de acordo com dados nacionais da Boa Vista
SCPC, descontados efeitos sazonais. O indicador de regis-
trodeinadimpléncia é elaborado a partir da quantidade de
novos registros de dividas vencidas e ndo pagas informa-
dosaBoaVista pelasempresas credoras.

As dificuldades encontradas no mercado de trabalho e a
inflacdo elevada tém contribuido para piorar o orcamento
familiar, o que ocasiona o aumento na inadimpléncia nos
ultimos tempos. Por este motivo, 0o empresario deve se pro-
tegernahorade conceder crédito. A ACE Cacapava, em par-
ceria com a Boa Vista SCPC, dispde de uma variedade de
consultas que possibilitam ao empresario a analise de con-
cessao de crédito com muito mais seguranca e assertivida-
de.

Como a venda por carné ou cheque ainda é muito comum
em nossa cidade, uma das estratégias para evitar ainadim-
pléncia é analisar o histérico do consumidor antes de con-
ceder o crédito nessas modalidades de pagamento. Se vo-
cé ainda nao utiliza o sistema SCPC em sua empresa, entre
em contato com a ACE Cacapava para saber mais informa-
¢Oes:3654-2700.

Fique por dentro das
" novidades e eventos
" osgine ™ da ACE Cacapava.
Cura NO° .

Y FIACE Cacapava
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CENTRO DE INTEGRACAO EMPRESA-ESCOLA

PROGRAMA PARA PESSOAS COM DEFICIENCIA

Além de encaminhar jovens para estagio e aprendi-
zagem, o CIEE oferece um programa especial para a
inclusao social e profissional de pessoas com defi-
ciéncia no mercado de trabalho, entre outras inicia-
tivas de responsabilidade social. O Programa para
Pessoas com Deficiéncia (PCD) do CIEE visa ao ca-
dastramento de candidatos nesse perfil e também a
sensibilizacao de organizacdes que precisam preen-
cheras cotas determinadas pelaLei8.213/1991.

Somente no ano passado, 8,5 mil pessoas com defi-
ciénciaforam atendidas pelo programa, sendo inse-
ridas em programas de estagio e aprendizagem de
585 empresas de todo o Pais.”Os estagiarios nao sao
contabilizados para os percentuais de contratacao
obrigatdria, mas podem ser treinados por até dois
anos para assumir a funcao celetista”, explica Luiz
Gonzaga Bertelli, presidente do Conselho de Admi-
nistracdo do CIEE. Para algumas Superintendéncias
Regionais do Trabalho, o aprendiz pode valer tanto
para a cota de deficientes quanto para a da prépria
lei da aprendizagem. O Programa CIEE de Pessoas
com Deficiéncia (PCD) é mantido ha 17 anos, defen-
dendo que as pessoas como deficiéncia ndo preci-
sam de caridade, mas de oportunidade.

O CIEE também realiza agdes conjuntas com entida-
des especializadas para promover cursos gratuitos,
incluindo laboratorios de informatica, visando ao
aprimoramento da capacitacao profissional. E mais:
vale lembrar que os jovens com deficiéncia ndo per-
dem o Beneficio de Prestacao Continuada (BPC) ao
serem contratados para esses programas e podem
acumular essa renda assistencial com a remunera-
¢ao obtida enquanto se capacitam para exercer
uma atividade produtiva e se adaptam a realidade
domundodo trabalho. Saiba mais: www.ciee.org.br

Aproveite as datas comemorativas para vender
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Planejamento das datas comemorativas pode ajudar o
comércio varejista nos proximos meses

O planejamento é uma ferramenta necessaria a toda em-
presa durante qualquer tempo, independente do cendrio
econOmico. Contudo, em cenarios desfavoraveis como o
Pais vive atualmente, ele se tornaimprescindivel.

Esse segundo semestre, que ja se iniciou, precisa ser cuida-
dosamente planejado para que o comércio aproveite as
oportunidades de vendas em consequéncia das datas co-
memorativas.Vejaalgumas dicas:

Setembro: E 0 més em que comeca a Primavera. Essa é
uma étima oportunidade de tornar sua vitrine mais colori-
da em funcdo da data. Além disso, sua equipe deve estar
devidamente treinada para oferecer um bom atendimento
e conhecerastendéncias destanovaestacao.

Outubro: E o més em que se comemora o Dia das Criancas.
Além da venda de brinquedos e de moda infantil, as lojas
que comercializam produtos eletrénicos devem estar aten-
tas ao aumento de vendas ja que o publico infantil tam-
bém tem grande interesse por produtos de tecnologia.
Além disso, em outubro as empresas ja devem comecar os
preparativos para as contratacdes temporarias do final de
ano.

Novembro: E um periodo de preparacdo para as vendas
do Natal. Esteja atento ao estoque, a decoracdo da sua vitri-
ne, ao preparo de promocdes especiais. E neste més que os
trabalhadores recebem a primeira parcela do 13° salario e
eventualmente j4 adiantam algumas compras do Natal.
Esteja pronto para receber o publico que prefere fazer as
comprasdo Natal com antecedéncia.

Dezembro: E essencial que o comerciante prepare sua
equipe para receber os clientes. Essa € uma época em que
sempre ocorre aumento no fluxo de consumidores nas lo-
jas e consequentemente das vendas. Estimular os vende-
dores com bonificacdes pode ajudar na motivagdo paratra-
zer melhores resultados.



Alerta sobre o Cédigo de Defesa do Consumidor

Recentemente, a ACE Cacgapava tem recebido relatos de
empresarios sobre a presenca de vendedores autbnomos,
que estao visitando o comércio local para vender exempla-
res do Cédigo de Defesa do Consumidor. O documento es-
ta sendo oferecido pelo valorde R$ 29,90 eincluiumaplaca
deaviso.

A ACE Cacapava alerta que nao é necessario adquirir uma
nova versao, ainda que os vendedores estejam insistindo
paraisso.

Como ja se tem conhecimento é obrigatdrio todo estabe-
lecimento comercial ter uma versdo do Cédigo de Defesa
do Consumidorimpressa a disposicao dos clientes. A lei es-
ta disponivel no site do Procon - www. procon.sp.gov.br -
para download . O empresario pode optar por imprimir di-
reto do site em papel sulfite ou comprarum exemplar jaim-
presso.

A multa prevista para o descumprimento desta lei é de
R$1.064,10.

Veja mais dicas para proteger seu estabelecimento
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estrangeira
sem conversao

0 cédigo de referéncia:
Garante a IMEDIATA

identificacao do produto
L ne |
nol

deve estar FISICAMENTE
ligado ao produto, em tamanho e

NAO utilizar codigo de referéncia : . b
cores rapidamente identificaveis

que deixe diwida a qual item se refere

——

tabela de
referéncia

=W’ﬁ el W%
s 5‘ WN
‘\n%

nwl W

BARBEARIA

no caso de
DIVERGENCIA

de precos para

0 mesmo produto,

o consumidor pagara
o menor entre eles

| cabelo RS 25
JOADR barba i I ATABELA

MARM biode R M deve estar

préxima e
XXX Y LY X Y X X ¥ XY ¥ Y )

evidente

Reproducéo: Fecomércio SP

E considerado
similar a
etiqueta
qualquer meio
fisico que esteja
unido ao produto,
tais como
Letreiros

e rétulos

0 preco a vista
deve sempre ser
divulgado e se houver
opc¢ao de parcelamento,
informar o valor
total, o nimero e o
valor das parcelas,
a taxa de juros e
eventuais acréscimos

bat 150,00

tedeia rora RS

LIQUIDIFICADORES

avista total a prazo
RS 94,00 R 102,85

5x taxa de juros
R 20,57/mes 3.08%/mas

Etiquetas ou
similares devem
ser afixados
diretamente
nos produtos

Preco, descricdo e codigo de barras
devem estar unidos visualmente ao produto

Lgltgres - NAO ofertar “A partir
opticos de. indi

i " ... sem indicar em
ev_e? esdar cada unidade seu
n |Cta 0s respectivo preco a vista
por cartazes

suspensos
¢ a distancia maxima entre
qualquer produto e o leitor
G6ptico mais préximo

NAO ofertar desconto
deixando de informar
o precod vista

Leitores
opticos devem
sempre estar

a disposicdo
do cliente

mas ¢ admissivel
a oferta “Xpor Y”

ORERADO DA

amisetes 3% PRONOGHD

fe fascon® meias
detsam  {
7821,

Qualidade grdfica que salta aos olhos.

RESOLUCAG

(12) 3627.3050
www.resolucaografica.com.br




V] 0"« VIEIV ] U
E EVOLUA NA SUA CARREIRA

Mais de 50 cursos de
especializacoes a sua escolha!

@ Cursos reconhecidos
pelo MEC e valorizados S

pg nomercado.
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GRADUACAO -

Biblioteca moderna '
com conteudo ~—
atualizado.

Educacao de Qualidade
com mensalidades que
cabem no seu bolso.

Corpodocente
formado por Especialistas,
Mestres e Doutores.

Faca sua matricula
Fone: (12) 3206-6871/ www.fce.edu.br

FCE POLO CACAPAVA
Major Benjamim Raymundo da Silva, 30
V 5&o Jodo - Centro /5P

[FACULDADE CAMPOS ELISECS | @-miail: polocacapava@fce.edu.br

Faca Pds na FCE. A sua carrefra ganha,
o mercado ganha, e vocé ganha mais ainda!



CORRA A PREMIOS
EH DINHEIRO.

Epnslte na poupanca
e ganhe numeros

%

| sorte para concorrer

‘pela Loteria Federal.

20

SORTEIOS

DERS$ 2 MIL
TODO MES.

S

GENTE

OLIE
COOPERA
CRESCE

i 2ICREDI

GRANDE PREMIO FINAL I]E

=\




